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Energie einsparen

Cave de G
Schweizer
Goldmedaille

Cave de Genéve ge-
winnt mit dem Wein
«Infini» die einzige
Schweizer Goldme-
daille beim Interna-
tionalen Weinpreis
der MUNDUSwini
Der Wettbewerty
findet seit 2001
jahrlich in Neustadt
statt. Dieses Jahr
wurden Uber 5700
Weine aus 44 Lan-
dern geprift.
www.cavedegeneve.ch
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Spar

Uber 180
Bio-Produkte

SPAR bie-
tet mit
dber 180
biologisch
produ-
zlerten
Lebensmittein ein besonders
umfassendes Angebot an Bio-
Produkten an. Als Botschafter
fiir die Bio-Marke SPAR Natur
pur konnte das Unternehmen
den ehemaligen Mister
Schweiz und Biobauer Renzo
Blumenthal gewinnen.
www.spar.ch

Stay Guest von ODS
Das Prinzip
Postkarte

Stay-
Guest,
das
Web-to-
Mailing-
Portal von ODS5, ist auf die
Anforderungen der Gastrono-
mie- und Hotelbranche abge-
stimmt. Vom Computer aus
konnen Postkarten erstellt
und individualisiert werden,
um Gaste personlich anzu-
sprechen oder auf Angebote
aufmerksam zu machen.

www. StayGuest.de

Neues Verlagsprogramm
Arbeitsvertrage
bereits online

Die Unterlagen
flr die neuen
Arbeitsvertrage
sind derzeit on-
line verfugbar.
4 | Ab Dezember
werden die Formulare auch in
Printform erhaltlich sein.
www.gastroprofessional.ch

Alles auf einmal

Das neue
Jobjournal
o Gastrojournal
‘. " und GastroSuisse
lancieren ge-
i meinsam mit
gl  Gastro Facts das
wsss  neue Stellenpor-
—

tal flr die Bran-

che. Mit einer einzigen Bu-

chung erscheint das Inserat

gleich mehrmals — ein voller

Erfolg.

www.gastrojournal.ch
www.gastrofacts.ch

Wollen Sie mit ciner Investi-
tion von zehn Minuten his
zu zehn Prozent ilrer Ener-
giekosten einsparen? Der Be-
such der Igeho 09 macht es
miglich.

Nirgendwo wird in der
tronomie und Hotellerie so
viel gie verbraucht wie
in der Kiiche, Umso mehr
lohnen sich Anstrengungen,
die betrieblichen Prozesse
durch den Einsatz effizienter
Geriite und durch gute Perso-
nalschulung zu optimieren.
Ein nur zehnminiitiger Be-
such der Igeho-Sonderprii-
sentation «Energieeflizienzs
zeigl, welche Handgriffe und
Massnahmen eine Energie-
kostenersparnis von his zu
zehn Prozent ermiglichen.

Gut essen und entspannt
iibernachten ist nach wie vor
beliebt. Doch der Wettbewerb
unter den Gastronomen und
Hoteliers ist hart. Ein Grund
mehr fiir kluge Rechner, das
Energiesparpotenzial ihres
Betriebs unter die Lupe zu
nehmen und den Betriebsaul-
wand damit zu reduzieren.

Besonders in Grosskiichen steckt grosses Energiesparpotenzial,

Ein Feld, wo der Aufwand
besonders wirkungsvoll re-
duziert werden kann, ohne
dass die Angebotsqualitit lei-

det, ist der gesamie Strom-
verbrauch in der Grosskiiche.
Denn je nach Gerfitebestand
und Verhalten der Kiichen-

brigade kann dieser his zu
4,5 Kilowatt bezichungsweise
bis zu einem Franken pro Es-
sen ausmachen — deutlich
mehr als die Warenkosten fiir
die Beilage cines Menis.
Withrend das Knausern bei
den Lebensmitteln iiber kurz
oder lang die vergrimt,
lisst sich Energie problemlos
sparsamer einsetzen,

Um sofort Einsparungen des
eigenen Gastgewerbebetrie-
bes zu erzielen, geniigen oft
Kenntnisse iber Geriite, mo-
tivierte Mitarbeitende und ge-
schultes Kader. Die drei Ener-
gieversorger BEW (Bern),
EWZ (Ziirich) und IWE (Ba-
sel) sowie die ENAK (Energe-
tischer Anforderungskatalog
an Gerdite fir die Verpflegung
und Beherbergung) bieten
eing branchenspezifische Be-
ratung.

Investieren Sie zehn Minuten
und
ent Ener-
Igeho fin-

gie, Die F
det vom 21. bis 25,
November 2009 in der Messe
Basel statt.

www.igeho.ch

Gefako-Weine: Preisvorteile fir Gastro-Kunden

Sortiment flir die Gastronomie

Die Gefako - eine Koopera-
tion von gut 50 unabhingi-
gen Getrankefachhiindlern -
fithrt seit einigen Jahren ein
eigenes Weinsortime das
ausschliesslich der Ga
mie angeboten wird
delt sich um sieben
dene Weine, alle in 50 cl
Flaschen.

Das Sortiment ist in der Ver-
gangenheit laufend optimiert
worden. Sorten, die weniger
Anklang fanden, wurden aus-
gewechselt. «In einem preis-
aggressiven Sortiment haben
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Nischenprodukte keine Be-
rechtigung», sagt  Remo
J ident der Gefako.
«Wir wollen Produkte, die im

iba 2009 vom 3. bis 9. Oktober in Dusseldorf

Mit grossem Erfolg

Die iba 2009 macht sich zum
60. Geburistag das schinste
Geschenk selbst: Mehr als
79500 Fachbesucher kamen
zur iba, um sich iiber die
Neuheiten der 1059 Ausstel-
lern aus 55 Landern zu infor-
mieren.

Mit diesem klaren Votum hat
die iba ihre Stellung als inter-
nationale Fachmesse Num-
mer 1 weiter ausgebaut., Peter
Becker, Prisident des Zen-
tralverbandes des Deutschen
Biackerhandwerks, bezeich-
nete den Verlaul der diesjih-
rigen iba als hervorragend:
«Nach den gedimpfien Pro-
gnosen vor der Messe sind all
uns ‘rwartungen hinsicht-
lich der Quantitat und Qualitit
der Besucher weit tibertrof-
fen worden.»

Im Jahr 2012 findet die niich-
ste iba vom 28. September
bis zum 3. Oktober aufl dem
Gelinde der Neuen Me
Miinchen statt. wwwiba.de

Trend liegen. Als Gruppe kau-
fen wir zudem zu weit bes-
seren Konditionen ein, als
dies ein einzelner Getriinke-

fachhiindler tun kann. Den
Preisvorteil geben wir unse-
ren Gastro-Kunden weiter»
Der absolute Renner ist laut
Jenny ein Shiraz/Cabernet

s Australien. Die Relation
«n Preis und Qualitit
sei sinmalig,

Bei der Gefako isl man iiber-
zeugl, dass das Geschift mit
den Weinen zunehmen wird.
Im November findet eine
Preisaktion stant, Dadurch
sollen neue Abnehmer fiir die
Gefako-Weine  gewonnen
werden. www.gefiko.ch
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ischer
Wein - das
ist Moderne
und Trad
tion, Dyr
mik und
lassenheit,
Lebens-
frende und
Genuss. Der
spanische
Wein hat im
neuen Jahr-
tausend seinen festen Platz
in der Riege der Weltklasse-
weine erobert und die
Weinwelt mit Qualitidt und
Vielfalt, autochthonen Reb-
sorten, Spitzenwinzern und
hachst bewerteten Weinen
iiberzeugt. Eine neue Gene-
ration spanischer Winzer
krempelt das Bild von
nien als Weinland gehirig
um und begeistert mit
neuen Weinen aus altem,

Spanien und seine Weine

oft wiederent-
decktem Terroir.
«Spanien und
seine Weine -
von Klassik bis
Avantgardes
zeigt Weinfreun-
die wahre
dnation von
Spanien als
Weinland in all
seinen Facetten
und zeichnet ein
lebendiges Bild vom Wein-
land Spanien. Stimmungs-
volle Bilder aus allen Regio-
nen runden das Buch ab.
Spanien und seine Weine
ist im Hallwag Verlag er-
schienen und kostet 44,90
Franken. Buchbestellung:
Gastrokdition Fachverlag
Blumenfeldstrasse 20
8046 Ziirich, Tel, 0848 377 111
Fax: 0848 377 112
E-Mail: info@gastrosuisse.ch
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Emmi Emminent
Energy-Drink
ohne Erfolg

e g

Der
Energy-
Drink
Emmi-
nent,
i 2 der vor
einem Jahr lanciert wurde,
wird spatestens auf Marz
2010 eingestellt. Der Luzer-
ner Milchverarbeiter Emmi er-
klarte, dass die Verkaufe in
Kiosken, Tankstellen und
Coop-Filialen klar unter den
Erwartungen lagen. Bereits
im Mai wurde das Milchge-
trank mit Frichten, Taurin
und Guarana-Extrakt im Test-
markt Portugal aus den Rega-
len genommen.  www.emmi.ch

Flughafen Ziirich
Europas bester
Flughafen

Zum sechsten Mal in Folge ist
der Flughafen Ziirich mit dem
World Travel Award zum
«Fihrenden Flughafen
Europas» erkoren worden
Beurteilt wurden die Kommu-
nikation mit Reiseveranstal-
tern und Reisebiros, Mutzer-
freundlichkeit des Flughafens
und generelle Qualitatsstan-
dards. Die Bewertung erfolg-
te durch Fachleute der Touris-
musbranche.
www.flughafen-zuerich.ch

Coca-Cola

Erfolgreich dank
neuen Markten

Coca-Cola
hat dank
reger Ver-
kdufe sei-
ner Soft-

drinks in

Indien und China die Flaute

auf dem Heimatmarkt weit-
gehend aufgefangen, Der

Reingewinn stieg im dritten
Quartal leicht auf 1,9 Milliar-
den Franken. Wie das Unter-
nehmen mitteilte, sank indes
der Umsatz um 4 Prozent auf
8 Milliarden Franken

www.coca-cola.ch

Geschifts everhalten

Trend zum
Sparen halt an

4 ! Die Wirt-
schaftskri-
« 5e hat
® deutliche
Auswir-
kungen
auf das
Geschafts-
reisever-
halten
Dies belegt AirPlus Internatio-
nal mit seiner neusten Studie
2ur globalen Geschaftstatig-
keit. Der Umfrage zufolge er-
wartet mehr als ein Drittel der
Reisemanager einen Riick-
gang der Reiseaktivitaten und
geringere Reisebudgets,

www.airplus.com


Chef
Linien


